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ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ 
ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ
Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта
1.1 Область применения программы

Рабочая программа профессионального модуля (далее программа) – является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности СПО 42.02.01 Реклама в части освоения основного вида профессиональной деятельности (ВПД): Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта и соответствующих профессиональных компетенций (ПК):

4.1 Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей.
4.2
Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной продукции в части соответствия ее рекламной идее.

4.3
Готовить документы для регистрации авторского права на рекламный продукт.
Рабочая программа профессионального модуля может быть использована в дополнительном профессиональном образовании (в программах повышения квалификации и переподготовки) и профессиональной подготовке работников по профессии 20032 Агент рекламный на базе среднего (полного) общего образования. Опыт работы не требуется.
1.2 Цели и задачи модуля – требования к результатам освоения модуля
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения профессионального модуля должен:

иметь практический опыт:

– планирования, разработки и технического исполнения рекламного проекта;
– контролирования соответствия рекламной продукции требованиям рекламодателя;

– контролирования соответствия рекламной продукции требованиям рекламодателя;

– взаимодействия с субъектами рекламной деятельности;

– подготовки документации для регистрации авторских прав; 
уметь:

– составлять планы и графики деятельности по разработке и техническому исполнению рекламного продукта;

– работать с рекламой в средствах массовой информации;

– проводить процедуры согласования макетов рекламного продукта с заказчиком;

– проводить презентацию рекламного продукта; подготавливать авторскую документацию для регистрации авторских прав; 
знать:

– экономический механизм и экономические показатели деятельности рекламной организации; – основные принципы работы организаций в условиях рыночной экономики;

– пути эффективного использования материальных, трудовых и финансовых ресурсов;

– основные федеральные законы и иные нормативные правовые акты, регламентирующие рекламную деятельность в Российской Федерации;

– аспекты планирования рекламы; этапы принятия и реализации управленческих решений;

– классификацию целей менеджмента.
1.3 Рекомендуемое количество часов на освоение программы профессионального модуля:

максимальной учебной нагрузки обучающегося – 369 часов, включая:

обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 150 часов;

самостоятельной работы обучающегося – 75 часов;

производственной практики – 144 часов;
в том числе практической подготовки – 176 часов.
2 РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕНИЯ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 
Результатом освоения программы профессионального модуля является овладение обучающимися видом профессиональной деятельности Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта, в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями:
	Код
	Наименование результата обучения

	ПК 4.1.
	Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей.

	ПК 4.2. 
	Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной продукции в части соответствия ее рекламной идее.

	ПК 4.3. 
	Готовить документы для регистрации авторского права на рекламный продукт.

	ОК 1.
	Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.

	ОК 2.
	Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.

	ОК 3.
	Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них ответственность.

	ОК 4. 
	Осуществлять поиск, анализ и оценку информации, необходимой для постановки и решения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.

	ОК 5. 
	Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной деятельности.

	ОК 6. 
	Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями.

	ОК 7. 


	Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат выполнения заданий.

	ОК 8.
	Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.

	ОК 9. 
	Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности.

	ОК 10.
	Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями предпринимательства в профессиональной деятельности

	ОК 11.
	Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, базовыми умениями общения на иностранном языке


3 СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ

3.1. Тематический план профессионального модуля 

	Код

профессиональных компетенций
	Наименования разделов профессионального модуля
	Всего часов


	Объем времени, отведенный на освоение междисциплинарного курса (курсов)
	Практика 
	В том числе практической подготовки

	
	
	
	Обязательная аудиторная учебная нагрузка обучающегося
	Самостоятельная работа обучающегося
	Учебная,

часов
	Производственная

(по профилю специальности),
часов


	

	
	
	
	Всего,

часов
	в т.ч. лабораторные работы и практические занятия,

часов
	в т.ч., курсовая работа (проект),

часов
	Всего,

часов
	в т.ч., курсовая работа (проект),

часов
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11

	ПК –4.1
	Раздел 1. Планирование изготовления рекламного продукта 
	90
	60
	28
	-
	30
	-
	-
	-
	14

	ПК – 4.2
	Раздел 2. Организация и управление процессом изготовления рекламы 
	50
	34
	22
	-
	16
	-
	-
	-
	8

	ПК – 4.3
	Раздел 3. Регистрация авторского права на рекламный продукт
	85
	56
	20
	20
	29
	15
	-
	-
	10

	
	Производственная практика, (по профилю специальности), часов 
	144
	
	144
	144

	Всего:
	369
	150
	70
	20
	75
	15
	-
	144
	176


3.2. Содержание обучения по профессиональному модулю (ПМ)

	Наименование разделов профессионального модуля (ПМ), междисциплинарных курсов (МДК) и тем
	Содержание учебного материала, лабораторные работы и практические занятия, самостоятельная работа обучающихся
	Объем часов
	В том числе практической подготовки
	Коды компетенций, формированию которых способствует элемент программы

	1
	2
	3
	
	4

	Раздел 1. Планирование изготовления рекламного продукта
	90
	
	

	МДК 04.01. Менеджмент и экономические основы рекламной деятельности
	
	
	

	Тема 1.1.
Основы менеджмента
	Содержание
	22
	
	

	
	1
	Менеджмент и его роль в повышении эффективности производства. Определение менеджмента. Историческое развитие менеджмента: основные концепции и направления. Характерные черты, стадии, цель и задачи менеджмента. Развитие науки управления производством в России.
	2


	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	2
	Предмет и основные понятия рекламного менеджмента. Классификация целей рекламного менеджмента. 
	2


	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	3
	Основные функции менеджмента. Функция планирования. Технология разработки плана развития предприятия. Функция организации. Организация производства и труда. Функция мотивации. Функция контроля.
	2


	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	
	Самостоятельная работа. Сообщение  по теме «Комплекс менеджмента »
	5
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	4
	Общие характеристики организации.  Организация и концепция ее жизненного цикла. Взаимодействие  человека и организации. Формальные и неформальные группы в организации. Факторы воздействия внешней среды на деятельность организации. STEP – анализ. Анализ внутренней среды организации. SWOT – анализ.
	2


	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	5
	Структуры управления предприятием. Горизонтальное и вертикальное разделение труда. Организационная структура управления. Типы организационных структур, взаимодействие структурных подразделений. 
	2


	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	
	Самостоятельная работа. Сообщение по теме «Концепция лидерского поведения»
	5
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	6
	Способы и стили управления. Структура, слово, культура. Управление посредством организационной структуры. Четыре стиля управления.
	2
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	
	Самостоятельная работа. Сообщение по теме «Менеджер, его место и роль в организации»
	5
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	7
	Принятие управленческих решений. Содержание, виды и этапы принятия управленческих решений. Требования, предъявляемые к управленческим решениям.
	2
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	8
	Участники рекламного процесса. Менеджер, его место и роль в организации. Биологические, социально-экономические и личностные характеристики менеджера.
	2
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	
	Самостоятельная работа. Сообщение по теме «Медиапланирование»
	5
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	9
	Стиль руководства и типы руководителей. Классификация стилей руководства. Современные представления о стилях руководства.
	2
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	10
	Знания и навыки, необходимые менеджеру. Формы и организации общения. Проведение совещаний и переговоров. Лидер и менеджер. Концепция лидерского поведения. Ситуационный подход к лидерству. Информационные технологии в менеджменте. 
	2
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	
	Самостоятельная работа. Сообщение по теме «Влияние внутренних факторов на организацию работы в коллективе»
	5
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	11
	Самоорганизация менеджеров по рекламе и основы тайм-менеджмента. Должностные инструкции сотрудников отдела рекламы.
	2
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	
	Самостоятельная работа. Сообщение по теме «Информационные технологии в менеджменте»
	5
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	Практические работы
	8

4
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	1
	Анализ функций менеджера в рекламной организации
	
	
	

	
	2
	Составление плана работы менеджера по рекламе.
	4
	4
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	Тема 1.2.
Основы экономики и финансового планирования рекламной деятельности организации
	Содержание
	10
	
	

	
	1
	Финансовый менеджмент. Цели, задачи, функции, принципы финансового менеджмента. Финансы предприятия. Принципы работы организации в условиях рыночной экономики.
	2
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	2
	Организация рекламного бизнеса. Экономический механизм и экономические показатели деятельности рекламной организации. 
	2
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	3
	Общие аспекты организации и планирования рекламной кампании. Этапы планирования рекламной кампании.
	2
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	4
	Планирование и организация эффективного использования материальных, трудовых и финансовых ресурсов. Управление материальными, трудовыми и финансовыми ресурсами в рекламной организации.  
	2
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	5
	Финансовое планирование и бухгалтерский учет расходов рекламной организации на изготовление и размещение рекламной продукции. Составление плана-графика рекламной кампании: расчет интенсивности, определение продолжительности. Методы формирования бюджета рекламной кампании. 
	2
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	Практические работы
	20
	
	

	
	1
	Составление плана по разработке рекламного продукта
	4
	4
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	2
	Составление графика по техническому исполнению рекламного продукта
	4
	4
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	3
	Составление графика проведения выставки-ярмарки.
	4
	4
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	4
	Исследование ценовой политики средств массовой информации
	4
	4
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	5
	Составление договора подряда и сметы на изготовление рекламного продукта
	4
	
	

	
	
	
	
	
	

	Самостоятельная работа при изучении раздела 1
	30
	
	

	Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, составленным преподавателем). 

Проработка нормативно-правовых документов.

Выполнение домашних заданий: подбор дополнительного материала к занятиям.
Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя, оформление отчетов по практическим работам, подготовка к их защите.

Подготовка сообщений, докладов.
	
	
	

	Примерная тематика внеаудиторной самостоятельной работы

Примерная тематика сообщений, докладов:

Комплекс менеджмента

Концепция лидерского поведения.

Менеджер, его место и роль в организации.

Медиапланирование

Информационные технологии в менеджменте.
	
	
	

	Раздел 2. Организация и управление процессом изготовления рекламы
	50
	
	

	МДК 04.01. Менеджмент и экономические основы рекламной деятельности
	
	
	

	Тема 2.1.
Управление процессом изготовления рекламного продукта и контроль качества
	Содержание
	12
	
	

	
	1
	Установление контакта с заказчиком. Разведка потребностей и возможностей клиента.
	2
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	
	Самостоятельная работа. Презентация по теме «Коммерческое предложение рекламного продукта»
	4
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	2
	Презентация коммерческого предложения.
	2
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	3
	Процесс принятия заказа. Оформление документов
	2
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	4
	Управление процессом создания дизайн-макета. Процедура согласования макета с заказчиком.
	2
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	
	Самостоятельная работа. Презентация по теме «Коммерческое предложение рекламного продукта»
	4
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	5
	Организация технического процесса изготовления рекламного продукта. 
	2
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	6
	Контроль качества изготовления рекламного продукта. Критерии соответствия рекламного продукта требованиям рекламодателя
	2
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	Практические работы
	22
	
	

	
	1
	Сбор информации для презентации коммерческого предложения.
	8
	4
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	
	Самостоятельная работа. Презентация по теме «Коммерческое предложение рекламного продукта»
	4
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	2
	Разработка сценария презентации коммерческого предложения.
	8
	8
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	3
	Презентация рекламного продукта
	6
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	
	Самостоятельная работа. Презентация по теме «Коммерческое предложение рекламного продукта»
	4
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	Самостоятельная работа при изучении раздела 2
	16
	
	

	Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, составленным преподавателем). 

Проработка нормативно-правовых документов.

Выполнение домашних заданий: подбор дополнительного материала к занятиям.
Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя, оформление отчетов по практическим работам, подготовка к их защите.
	
	
	

	Примерная тематика внеаудиторной самостоятельной работы

Разработка и подготовка презентации коммерческого предложения рекламного продукта
	
	
	

	Раздел 3. Регистрация авторского права на рекламный продукт
	67
	
	

	МДК 04.01. Менеджмент и экономические основы рекламной деятельности
	
	
	

	Тема 3.1.
Регистрация и защита авторских и смежных прав
	Содержание
	16
	
	

	
	1
	Закон РФ «Об авторском праве и смежном правах». Понятия авторского и смежного прав.
	2
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	
	Самостоятельная работа. Реферат по теме «»
	5
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	2
	Объекты авторского права.  Понятия и признаки объекта  авторского права. Виды объектов авторского права. Сфера действия авторского права.
	2
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	3
	Субъекты авторского права. Авторы произведений. Наследники и иные  правопреемники. Организации, управляющие имущественными правами авторов на коллективной основе. Права авторов произведений науки, литературы и искусства.
	2
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	4
	Проблемы реализации авторских и смежных прав. Контрафакты и пиратство. Авторство и Интернет.
	2
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	
	Самостоятельная работа. Реферат по теме «Защита авторских и смежных прав»
	5
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	5
	Защита авторских и смежных прав. Гражданско-правовые способы защиты авторских и смежных прав.
	2
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	6
	Порядок прохождения процедуры регистрации авторского права.
	2
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	
	Самостоятельная работа. Реферат по теме «Вопросы авторского права в международной практике»
	5
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	7
	Срок действия авторского права. 
	2
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	8
	Авторский договор. Общие положения. Классификация авторских договоров. Элементы авторского договора. Содержание авторского договора. Ответственность сторон за нарушение авторского договора. Прекращение авторского договора.
	2
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	
	Самостоятельная работа. Реферат по теме «Реализация авторских прав в сфее рекламной деятельности»
	5
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	Практические работы
	20
	
	

	
	1
	Определение объекта авторского права
	4
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	
	Самостоятельная работа. Реферат по теме «Казусы авторского права»
	5
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	
	2
	Прохождение процедуры регистрации авторского права
	4
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3

	
	3
	Подготовка авторской документации для регистрации авторских прав
	4
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3

	
	
	Самостоятельная работа. Реферат по теме «Авторское право и право собственности»
	4
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3

	
	4
	Оформление авторского договора
	4
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3

	
	5
	Решение ситуационных задач, иллюстрирующих ответственность за нарушение законодательства о защите авторских прав
	4
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	Курсовая работа
	
	20
	
	

	Сбор информации для определения потребностей клиента в соответствии с темой курсовой  работы. 
	4
	Курсовое проектирование
	4
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	Анализ информации для определения потребностей клиента в соответствии с темой курсовой  работы .
	4
	Курсовое проектирование
	4
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	Разработка технического задания на рекламный продукт.
	4
	Курсовое проектирование
	4
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	Разработка эскиза дизайн макета рекламного продукта
	4
	Курсовое проектирование
	4
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	Этапы выполнения дизайн-макета рекламного продукта
	4
	Курсовое проектирование
	4
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	Самостоятельная работа при изучении раздела 3
	29
	
	ОК 1- ОК 5, ОК 9, ОК-11, ПК 4.1, ПК 4.2

	Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, составленным преподавателем). 

Проработка нормативно-правовых документов.

Выполнение домашних заданий: подбор дополнительного материала к занятиям.
Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя, оформление отчетов по практическим работам, подготовка к их защите.

Подготовка сообщений, докладов.
Подготовка и выполнение курсовой работы.
	
	
	

	Примерная тематика внеаудиторной самостоятельной работы

Примерная тематика для сообщений:

Защита авторских и смежных прав 

Вопросы авторского права в международной практике

Реализация авторских прав в сфере рекламной деятельности

Казусы авторского права

Авторское право и право собственности
	
	
	

	ИТОГО: 80ч. теоретические занятия, 70ч. лабораторные работы, практической подготовки 32 ч., сам. работа 75ч.
	
	32
	


Для характеристики уровня освоения учебного материала используются следующие обозначения: 

1 – ознакомительный (узнавание ранее изученных объектов, свойств); 

2 – репродуктивный (выполнение деятельности по образцу, инструкции или под руководством); 

3 – продуктивный (планирование и самостоятельное выполнение деятельности, решение проблемных задач).
Содержание производственной практики

	№ п/п
	Индекс модуля или индекс МДК 
	Наименование практики, виды работ. 

Темы занятий.
	Кол-во часов
	Коды формируемых компетенций
	Материальное и информационное обеспечение занятий (№ позиций из таблицы 2а,2б,2в)
	В том числе практической подготовки
	Коды компетенций, формированию которых способствует элемент программы
	Ф.И.О. мастера (ов) производственного обучения, преподавателя (ей)

	
	
	
	
	ОК
	ПК
	
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	ПП 04 Производственная практика
	
	
	
	
	
	
	

	1-6
	
	Планирование разработки и технического исполнения рекламного проекта.
	6
	ОК 1- ОК4
	ПК 4, ПК 5 
	Класс IBM PC, MS Word, CS Photoshop, Corel Draw
	6
	ОК 1- ОК 11,  ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3
	Мишанкина Л.Г.

	7-12
	
	Планирование разработки и технического исполнения рекламного проекта.
	6
	ОК 1- ОК4
	ПК 4, ПК 5 
	Класс IBM PC, MS Word, CS Photoshop, Corel Draw
	6
	ОК 1- ОК 11,  ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3
	Мишанкина Л.Г.

	13-18
	
	Планирование разработки и технического исполнения рекламного проекта.
	6
	ОК 1- ОК4
	ПК 4, ПК 5 
	Класс IBM PC, MS Word, CS Photoshop, Corel Draw
	6
	ОК 1- ОК 11,  ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3
	Мишанкина Л.Г.

	19-24
	
	Планирование разработки и технического исполнения рекламного проекта.
	6
	ОК 1- ОК4
	ПК 4, ПК 5 
	Класс IBM PC, MS Word, CS Photoshop, Corel Draw
	6
	ОК 1- ОК 11,  ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3
	Мишанкина Л.Г.

	25-30
	
	Планирование разработки и технического исполнения рекламного проекта.
	6
	ОК 1- ОК4
	ПК 4, ПК 5 
	Класс IBM PC, MS Word, CS Photoshop, Corel Draw
	6
	ОК 1- ОК 11,  ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3
	Мишанкина Л.Г.

	31-36
	
	Контролирование соответствия рекламного продукта требованиям рекламодателя.
	6
	ОК 1- ОК4
	ПК 4, ПК 5 
	Класс IBM PC, MS Word, CS Photoshop, Corel Draw
	6
	ОК 1- ОК 11,  ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3
	Мишанкина Л.Г.

	37-42
	
	Контролирование соответствия рекламного продукта требованиям рекламодателя.
	6
	ОК 1- ОК4
	ПК 4, ПК 5 
	Класс IBM PC, MS Word, CS Photoshop, Corel Draw
	6
	ОК 1- ОК 11,  ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3
	Мишанкина Л.Г.

	43-48
	
	Контролирование соответствия рекламного продукта требованиям рекламодателя.
	6
	ОК 1- ОК4
	ПК 4, ПК 5 
	Класс IBM PC, MS Word, CS Photoshop, Corel Draw
	6
	ОК 1- ОК 11,  ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3
	Мишанкина Л.Г.

	49-54
	
	Контролирование соответствия рекламного продукта требованиям рекламодателя.
	6
	ОК 1- ОК4
	ПК 4, ПК 5 
	Класс IBM PC, MS Word, CS Photoshop, Corel Draw
	6
	ОК 1- ОК 11,  ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3
	Мишанкина Л.Г.

	55-60
	
	Контролирование соответствия рекламного продукта требованиям рекламодателя.
	6
	ОК 1- ОК4
	ПК 4, ПК 5 
	Класс IBM PC, MS Word, CS Photoshop, Corel Draw
	6
	ОК 1- ОК 11,  ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3
	Мишанкина Л.Г.

	61-66
	
	Установление взаимодействия с субъектами рекламной деятельности.
	6
	ОК 1- ОК4
	ПК 4, ПК 5 
	Класс IBM PC, MS Word, CS Photoshop, Corel Draw
	6
	ОК 1- ОК 11,  ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3
	Мишанкина Л.Г.

	67-72
	
	Установление взаимодействия с субъектами рекламной деятельности.
	6
	ОК 1- ОК4
	ПК 4, ПК 5 
	Класс IBM PC, MS Word, CS Photoshop, Corel Draw
	6
	ОК 1- ОК 11,  ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3
	Мишанкина Л.Г.

	73-78
	
	Установление взаимодействия с субъектами рекламной деятельности.
	6
	ОК 1- ОК4
	ПК 4, ПК 5 
	Класс IBM PC, MS Word, CS Photoshop, Corel Draw
	6
	ОК 1- ОК 11,  ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3
	Мишанкина Л.Г.

	79-84
	
	Установление взаимодействия с субъектами рекламной деятельности.
	6
	ОК 1- ОК4
	ПК 4, ПК 5 
	Класс IBM PC, MS Word, CS Photoshop, Corel Draw
	6
	ОК 1- ОК 11,  ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3
	Мишанкина Л.Г.

	85-90
	
	Установление взаимодействия с субъектами рекламной деятельности.
	6
	ОК 1- ОК4
	ПК 4, ПК 5 
	Класс IBM PC, MS Word, CS Photoshop, Corel Draw
	6
	ОК 1- ОК 11,  ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3
	Мишанкина Л.Г.

	91-96
	
	Установление взаимодействия с субъектами рекламной деятельности.
	6
	ОК 1- ОК4
	ПК 4, ПК 5 
	Класс IBM PC, MS Word, CS Photoshop, Corel Draw
	6
	ОК 1- ОК 11,  ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3
	Мишанкина Л.Г.

	97-102
	
	Подготовка и оформление документации для регистрации авторских прав
	6
	ОК 1- ОК4
	ПК 4, ПК 5 
	Класс IBM PC, MS Word, CS Photoshop, Corel Draw
	6
	ОК 1- ОК 11,  ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3
	Мишанкина Л.Г.

	103-108
	
	Подготовка и оформление документации для регистрации авторских прав
	6
	ОК 1- ОК4
	ПК 4, ПК 5 
	Класс IBM PC, MS Word, CS Photoshop, Corel Draw
	6
	ОК 1- ОК 11,  ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3
	Мишанкина Л.Г.

	109-114
	
	Подготовка и оформление документации для регистрации авторских прав
	6
	ОК 1- ОК4
	ПК 4, ПК 5 
	Класс IBM PC, MS Word, CS Photoshop, Corel Draw
	6
	ОК 1- ОК 11,  ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3
	Мишанкина Л.Г.

	115-120
	
	Подготовка и оформление документации для регистрации авторских прав
	6
	ОК 1- ОК4
	ПК 4, ПК 5 
	Класс IBM PC, MS Word, CS Photoshop, Corel Draw
	6
	ОК 1- ОК 11,  ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3
	Мишанкина Л.Г.

	121-126
	
	Подготовка и оформление документации для регистрации авторских прав
	6
	ОК 1- ОК4
	ПК 4, ПК 5 
	Класс IBM PC, MS Word, CS Photoshop, Corel Draw
	6
	ОК 1- ОК 11,  ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3
	Мишанкина Л.Г.

	127-132
	
	Подготовка и оформление документации для регистрации авторских прав
	6
	ОК 1- ОК4
	ПК 4, ПК 5 
	Класс IBM PC, MS Word, CS Photoshop, Corel Draw
	6
	ОК 1- ОК 11,  ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3
	Мишанкина Л.Г.

	133-138
	
	Оформление отчета по производственной практике
	6
	ОК 1- ОК4
	ПК 4, ПК 5 
	Класс IBM PC, MS Word, CS Photoshop, Corel Draw
	6
	ОК 1- ОК 11,  ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3
	Мишанкина Л.Г.

	139-144
	
	Оформление отчета по производственной практике.

Дифференцированный зачет
	4

2
	ОК 1- ОК4
	ПК 4, ПК 5 
	Класс IBM PC, MS Word, CS Photoshop, Corel Draw
	6
	ОК 1- ОК 11,  ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3
	Мишанкина Л.Г.

	
	ИТОГО
	Производственная практика
	144
	
	
	
	
	
	

	
	
	Практическая подготовка
	
	
	
	
	144
	
	

	
	ВСЕГО
	
	369
	
	
	
	
	
	


4. условия реализации программы ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ

4.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению

Реализация программы модуля предполагает наличие учебного кабинета экономики и менеджмента; кабинета проектирования рекламного продукта; лаборатории информационных и коммуникационных технологий. 
Оборудование учебного кабинета экономики и менеджмента и рабочих мест кабинета: 

· посадочные места по количеству обучающихся;

· рабочее место преподавателя;

· учебные пособия;

· комплект учебно-методических материалов;

· комплект учебно-наглядных пособий.

Технические средства обучения: 

· компьютер с лицензионным программным обеспечением по предмету и мультимедиапроектор.
Оборудование учебного кабинета проектирования рекламного продукта и рабочих мест кабинета:

· посадочные места по количеству обучающихся;

· рабочее место преподавателя;

· комплект инструментов и приспособлений;

· комплект учебно-наглядных пособий;

· комплект бланков технологической документации;

· комплект учебно-методической документации;

· учебные пособия.

Технические средства обучения кабинета проектирования рекламного продукта:

· компьютер (или ноутбук) для преподавателя; 

· интерактивная доска (или проектор с проекционным экраном); 

· лицензионное программное обеспечение, предусмотренное учебной программой;

· посадочные места по количеству обучающихся, оборудованные ПК;
· внешние накопители информации;

· локальная сеть;

· доступ к глобальной сети Интернет.

Оборудование лаборатории информационных и коммуникационных технологий и рабочих мест лаборатории:

· посадочные места по количеству обучающихся;

· рабочее место преподавателя;

· комплект учебно-методической документации;

· комплект учебно-наглядных пособий;

Технические средства обучения лаборатории компьютерного дизайна:

· компьютер (или ноутбук) для преподавателя; 

· интерактивная доска (или проектор с проекционным экраном); 

· лицензионное программное обеспечение, предусмотренное учебной программой;

· посадочные места по количеству обучающихся, оборудованные ПК;
· внешние накопители информации;

· локальная сеть;

· доступ к глобальной сети Интернет.

· аудиосистема.

Реализация программы модуля предполагает обязательную производственную практику, которую рекомендуется проводить концентрированно.
Оборудование и технологическое оснащение рабочих мест:

· рабочие станции;

· лицензионное программное обеспечения;

· источники бесперебойного питания;

· мобильные устройства для хранения информации;

· локальная сеть;

· подключение к глобальной сети Интернет;

· оборудование электропитания.
4.2. Информационное обеспечение обучения

Перечень рекомендуемых учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы

Основные источники:

1. Менеджмент: учебник для учреждений сред.проф.образования / Драчева Е.Л., Юликов Л.И. – 11-е изд., стер. – М.: Издательский центр «Академия», 2018.

2. Основы экономики: учеб. пособие для студ. сред. проф. учеб. заведений / под ред. Кожевникова Н.Н. – 5-е изд., стер. – М.: Издательский центр «Академия», 2018. 

3. Основы экономики и управления: учеб. пособие для студ. сред. проф. учеб. заведений / под ред. Кожевникова Н.Н. – 4-е изд., стер. – М.: Издательский центр «Академия», 2018.

Дополнительные источники:

1. Еремина Е.И., Щукина А.Я. Практикум по экономической теории: учеб.пособие для студ.сред.проф.учеб.заведений. – 1-е изд., - М.: Издательский центр «Академия», 2017.  

2. Драчева Е.Л., Юликов Л.И. Менеджмент: Практикум: учебное пособие для учреждений сред.проф.образования – 1-е изд. – М.: Издательский центр «Академия», 2017.

3. Основы экономики: Учебник для начального профессионального образования - Терещенко О.Н. // Издательство: Академия, 2017.

4. Слагода В.Г. Основы экономической теории: Учебник для среднего профессионального образования - Издательство: Инфра - М, 2017. 

5. Терещенко О.Н. Основы экономики: Практикум для средних профессиональных учебных заведений. – М.: Дашков и К. – 2017.

Электронные ресурсы:

1. Электронный ресурс «Законодательство. Экономика». Форма доступа: http://lawecon.ru/
2. Электронный ресурс «Экономика и управление на предприятии» (учебные материалы для студентов). Форма доступа: http://eumtp.ru/
3. Электронная библиотека учебных материалов «Экономика.Info» (лекции, учебники, рефераты, статьи по экономике). Форма доступа: http://www.economika.info/
4. Вспомогательный учебный сайт «ZAV». Раздел «Лекции» (теория и практика рекламы, менеджмент в рекламе, организация отдела рекламы, организация деятельности рекламной службы фирмы). Форма доступа: http://www.zav.su/lectures/ 

5. Интернет-сайт «Библиотека менеджмента». Статья «Рекламный менеджмент». Форма доступа: http://www.managment.aaanet.ru/management/reklmmenedjment.php  

4.3. Общие требования к организации образовательного процесса

Освоение программы модуля базируется на изучении общепрофессиональной дисциплины «Экономика организации».

Реализация программы модуля предполагает (концентрированную) производственную практику. Производственная практика должна проводиться в организациях, направление деятельности которых соответствует профилю подготовки обучающихся.


Обязательным условием допуска к производственной практике (по профилю специальности) в рамках профессионального модуля является освоение междисциплинарного курса МДК 04.01 «Менеджмент и экономические основы рекламной деятельности» и учебной практики по ПМ.04 «Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта».
При проведении практических занятий в зависимости от сложности  изучаемой темы и технических условий возможно деление учебной группы на подгруппы численностью не менее 8 человек.

При подготовке к итоговой аттестации по модулю организуется проведение консультаций.

4.4. Кадровое обеспечение образовательного процесса


Требования к квалификации педагогических кадров, обеспечивающих обучение по междисциплинарным курсам: наличие высшего профессионального образования, соответствующего профилю модуля и специальности Реклама.


Требования к квалификации педагогических кадров, осуществляющих руководство практикой: высшее профессиональное образование, соответствующее профилю модуля. Обязательна стажировка в профильных организациях не реже 1-го раза в 3 года. Опыт деятельности в организациях соответствующей профессиональной сферы является обязательным. 
5. Контроль и оценка результатов освоения профессионального модуля (вида профессиональной деятельности)

	
	Результаты 

(освоенные профессиональные компетенции)
	Основные показатели оценки результата
	Формы и методы контроля и оценки 

	ПК.4.1
	Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей
	Правильность составления планов и графиков деятельности по разработке и техническому исполнению рекламного продукта в соответствии с установленными требованиями;
	Экспертное наблюдение и оценивание выполнения практических работ.

Текущий контроль в форме защиты практических работ

	
	
	Правильность составления финансовой и договорной документации по разработке, изготовлению и размещению рекламного продукта в соответствии с установленными требованиями; 
	Экспертное наблюдение и оценивание выполнения практических работ.

Текущий контроль в форме защиты практических работ

	
	
	Правильность составления личного плана работы специалиста по рекламе на основе тайм-менеджмента;
	Экспертное наблюдение и оценивание выполнения практических работ.

Текущий контроль в форме защиты практических работ

	ПК.4.2
	Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной продукции в части соответствия ее рекламной идее
	Аргументированность изложения преимуществ коммерческого предложения клиенту в ходе презентации;
	Экспертное наблюдение и оценивание выполнения практических работ.

Текущий контроль в форме защиты практических работ

	
	
	Согласование макета рекламного продукта с заказчиком, 
	Экспертное наблюдение и оценивание выполнения практических работ.

Текущий контроль в форме защиты практических работ

	
	
	Обоснованность отбора средств для изготовления рекламного продукта в соответствии с рекламной идеей;
	Экспертное наблюдение и оценивание выполнения практических работ.

Текущий контроль в форме защиты практических работ

	
	
	Качество и своевременность изготовления, корректировки и устранения недостатков рекламного продукта по результатам согласования с заказчиком;
	Экспертное наблюдение и оценивание выполнения практических работ.

Текущий контроль в форме защиты практических работ

	
	
	Точность подбора критериев и показателей оценки качества выполнения рекламного продукта в соответствии с рекламной идеей и требованиями заказчика;
	Экспертное наблюдение и оценивание выполнения практических работ.

Текущий контроль в форме защиты практических работ

	ПК.4.3
	Готовить документы для регистрации авторского права на рекламный продукт
	Точность определения объектов авторского права в соответствии с законодательством РФ;
	Экспертное наблюдение и оценивание выполнения практических работ.

Текущий контроль в форме защиты практических работ

	
	
	Точность определения порядка прохождения процедуры регистрации авторского права в соответствии с установленными требованиями;
	Экспертное наблюдение и оценивание выполнения практических работ.

Текущий контроль в форме защиты практических работ

	
	
	Полнота сбора и правильность оформления документации для регистрации авторского права на рекламный продукт в соответствии с установленными требованиями
	Экспертное наблюдение и оценивание выполнения практических работ.

Текущий контроль в форме защиты практических работ


Формы и методы контроля и оценки результатов обучения должны позволять проверять у обучающихся не только сформированность профессиональных компетенций, но и развитие общих компетенций и обеспечивающих их умений.

	
	Результаты 

(освоенные общие компетенции)
	Основные показатели оценки результата
	Формы и методы контроля и оценки 

	ОК.1
	Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.
	Активность, инициативность в процессе освоения программы модуля


	- Оценка в рамках текущего контроля результатов выполнения индивидуальных контрольных заданий, результатов выполнения практических работ, устный индивидуальный опрос.

· Оценка практических, лабораторных работ и заданий практической направленности;
- Письменный опрос в форме тестирования

	
	
	Эффективность и качество выполненной самостоятельной работы.
	Социологический опрос.

Наблюдение и оценка на практических занятиях, при выполнении работ по производственной практике.
Защита практических, лабораторных работ и заданий практической направленности

	
	
	Участие в конкурсах профессионального мастерства, выставках-ярмарках, мастер-классах и т.п.
	- Оценка в рамках текущего контроля результатов выполнения индивидуальных контрольных заданий, результатов выполнения практических работ, устный индивидуальный опрос.

	
	
	Систематичность в изучении дополнительной, справочной литературы, периодических изданий по профессии
	· Оценка практических, лабораторных работ и заданий практической направленности;

	ОК.2
	Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.
	Результативность организации собственной деятельности для выполнения профессиональных задач
	- Оценка в рамках текущего контроля результатов выполнения индивидуальных контрольных заданий, результатов выполнения практических работ, устный индивидуальный опрос.

· Оценка практических, лабораторных работ и заданий практической направленности;
- Письменный опрос в форме тестирования

	
	
	Адекватный выбор методов и способов решения профессиональных задач;


	- Оценка в рамках текущего контроля результатов выполнения индивидуальных контрольных заданий, результатов выполнения практических работ, устный индивидуальный опрос.

· Оценка практических, лабораторных работ и заданий практической направленности;
- Письменный опрос в форме тестирования

	
	
	Точность подбора критериев и показателей оценки эффективности и качества выполнения профессиональных задач
	- Оценка в рамках текущего контроля результатов выполнения индивидуальных контрольных заданий, результатов выполнения практических работ, устный индивидуальный опрос.

· Оценка практических, лабораторных работ и заданий практической направленности;
- Письменный опрос в форме тестирования

	ОК.3
	Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них ответственность.
	Обоснованность принятия решения в стандартных и нестандартных ситуациях;
	- Оценка в рамках текущего контроля результатов выполнения индивидуальных контрольных заданий, результатов выполнения практических работ, устный индивидуальный опрос.

· Оценка практических, лабораторных работ и заданий практической направленности;
- Письменный опрос в форме тестирования

	ОК.4
	Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.
	Нахождение и использование информации для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития;
	- Оценка в рамках текущего контроля результатов выполнения индивидуальных контрольных заданий, результатов выполнения практических работ, устный индивидуальный опрос.

· Оценка практических, лабораторных работ и заданий практической направленности;
- Письменный опрос в форме тестирования

	
	
	Адекватность использования нескольких источников информации для решения профессиональных задач, включая элекронные;
	- Оценка в рамках текущего контроля результатов выполнения индивидуальных контрольных заданий, результатов выполнения практических работ, устный индивидуальный опрос.

· Оценка практических, лабораторных работ и заданий практической направленности;
- Письменный опрос в форме тестирования

	ОК.5
	Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной деятельности.
	Своевременность решения профессиональных задач на основе самостоятельно найденной информации с использованием ИКТ;
	- Оценка в рамках текущего контроля результатов выполнения индивидуальных контрольных заданий, результатов выполнения практических работ, устный индивидуальный опрос.

· Оценка практических, лабораторных работ и заданий практической направленности;
- Письменный опрос в форме тестирования

	
	
	Результативность использования различных информационных источников с использованием ИКТ;
	- Оценка в рамках текущего контроля результатов выполнения индивидуальных контрольных заданий, результатов выполнения практических работ, устный индивидуальный опрос.

· Оценка практических, лабораторных работ и заданий практической направленности;
- Письменный опрос в форме тестирования

	
	
	Качество оформления результатов работы с использованием ИКТ;
	- Оценка в рамках текущего контроля результатов выполнения индивидуальных контрольных заданий, результатов выполнения практических работ, устный индивидуальный опрос.

· Оценка практических, лабораторных работ и заданий практической направленности;
- Письменный опрос в форме тестирования

	ОК.6
	Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями.
	Ясность и аргументированность изложения собственного мнения
	- Оценка в рамках текущего контроля результатов выполнения индивидуальных контрольных заданий, результатов выполнения практических работ, устный индивидуальный опрос.

· Оценка практических, лабораторных работ и заданий практической направленности;
- Письменный опрос в форме тестирования

	
	
	Правильность выбора стратегии поведения при организации работы в команде
	- Оценка в рамках текущего контроля результатов выполнения индивидуальных контрольных заданий, результатов выполнения практических работ, устный индивидуальный опрос.

· Оценка практических, лабораторных работ и заданий практической направленности;
- Письменный опрос в форме тестирования

	
	
	Результативность взаимодействия с коллегами, руководством, потребителями
	- Оценка в рамках текущего контроля результатов выполнения индивидуальных контрольных заданий, результатов выполнения практических работ, устный индивидуальный опрос.

· Оценка практических, лабораторных работ и заданий практической направленности;
- Письменный опрос в форме тестирования

	ОК.7
	Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат выполнения заданий.
	Адекватность оценки и анализа эффективности и качества результатов работы членов команды (подчиненных)
	- Оценка в рамках текущего контроля результатов выполнения индивидуальных контрольных заданий, результатов выполнения практических работ, устный индивидуальный опрос.

· Оценка практических, лабораторных работ и заданий практической направленности;
- Письменный опрос в форме тестирования

	ОК.8
	Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.
	Результативность внеаудиторной самостоятельной работы  при изучении профессионального модуля;
	Наблюдение и оценка на практических занятиях, при выполнении работ по производственной практике

	
	
	Верность выбора способов коррекции результатов собственной деятельности; 
	- Оценка в рамках текущего контроля результатов выполнения индивидуальных контрольных заданий, результатов выполнения практических работ, устный индивидуальный опрос.

· Оценка практических, лабораторных работ и заданий практической направленности;
- Письменный опрос в форме тестирования

	ОК.9
	Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности.
	Систематичность в изучении дополнительной, справочной литературы, периодических изданий в области профессиональной деятельности; 
	- Оценка в рамках текущего контроля результатов выполнения индивидуальных контрольных заданий, результатов выполнения практических работ, устный индивидуальный опрос.

· Оценка практических, лабораторных работ и заданий практической направленности;
- Письменный опрос в форме тестирования

	ОК.10
	Владеть основами  предпринимательской деятельности и особенностями  предпринимательства в профессиональной деятельности. 
	Точность определения порядка организации предпринимательской деятельности в профессиональной области 
	- Оценка в рамках текущего контроля результатов выполнения индивидуальных контрольных заданий, результатов выполнения практических работ, устный индивидуальный опрос.

· Оценка практических, лабораторных работ и заданий практической направленности;
- Письменный опрос в форме тестирования

	
	
	Точность определения видов ответственности в сфере профессиональной деятельности в соответствии с законодательством РФ.
	- Оценка в рамках текущего контроля результатов выполнения индивидуальных контрольных заданий, результатов выполнения практических работ, устный индивидуальный опрос.

· Оценка практических, лабораторных работ и заданий практической направленности;
- Письменный опрос в форме тестирования

	ОК.11
	Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, базовыми умениями общения на иностранном языке
	Аргументированность оценки информации с использованием информационно-коммуникационных технологий.
	- Оценка в рамках текущего контроля результатов выполнения индивидуальных контрольных заданий, результатов выполнения практических работ, устный индивидуальный опрос.

· Оценка практических, лабораторных работ и заданий практической направленности;
- Письменный опрос в форме тестирования

	
	
	Обоснованность отбора средств решения профессиональных задач с учетом экологических требований 
	- Оценка в рамках текущего контроля результатов выполнения индивидуальных контрольных заданий, результатов выполнения практических работ, устный индивидуальный опрос.

· Оценка практических, лабораторных работ и заданий практической направленности;
- Письменный опрос в форме тестирования

	
	
	Ясность и правильность изложения  информации, собственных мыслей на иностранном языке с использованием несложных речевых оборотов для решения профессиональных задач
	- Оценка в рамках текущего контроля результатов выполнения индивидуальных контрольных заданий, результатов выполнения практических работ, устный индивидуальный опрос.

· Оценка практических, лабораторных работ и заданий практической направленности;
- Письменный опрос в форме тестирования 
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