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1 ПАСПОРТ КОМПЛЕКТА ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ
Комплект оценочных средств (КОС) предназначен для оценки результатов освоения профессионального модуля ПМ.03 «Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта». 

КОС разработан на основании положений:

· основной профессиональной образовательной программы по направлению подготовки  специальности СПО  по специальности 42.02.01 «Реклама»;
· программы профессионального модуля ПМ.03 «Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта»;

· программы производственной практики по профессиональному модулю 
ПМ03 «Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта».

КОС включает контрольные материалы для проведения итоговой аттестации в форме экзамена квалификационного. 
Формы промежуточной аттестации представлены в таблице 1.
Таблица 1 - Формы промежуточной аттестации
	Элементы модуля, профессиональный модуль
	Формы промежуточной аттестации



	МДК 03.01. «Маркетинг в рекламе»
	Экзамен

	МДК 03.02. «Правовое обеспечение рекламной деятельности»
	Дифференцированный зачет

	ПП.03 Производственная практика
	Дифференцированный зачет

	Профессиональный модуль ПМ.03
	Экзамен квалификационный


2 РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕНИЯ МОДУЛЯ, ПОДЛЕЖАЩИЕ ПРОВЕРКЕ
2.1. Профессиональные и общие компетенции

В результате контроля и оценки по профессиональному модулю осуществляется комплексная проверка следующих профессиональных и общих компетенций, таблицы 2, 3.
Таблица 2 - Профессиональные компетенции
	Результаты (освоенные профессиональные компетенции)
	Основные показатели оценки результата

	ПК 3.1 Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа рынка.
	· Правильная организация рабочего места менеджера по рекламе;

· применение различных видов маркетинга в зависимости от состояния спроса на рынке рекламных услуг;

· грамотное использование различных каналов поступления заявок на рекламные  услуги;

· систематизация, анализ  и обобщение вторичной маркетинговой информации;

· применение  опроса и наблюдения как методов получения первичной информации;

· планирование собственной работы в составе коллектива исполнителей.

	П.К 3.2 Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта
	· Сегментация рынка потребителей рекламных  услуг по разным критериям; 

· выделение наиболее предпочтительных сегментов;

· разработка материалов для участия в выставках, ярмарках и других акциях по стимулированию сбыта рекламного продукта;

· осуществление самоконтроля  изготовления рекламной продукции в части соответствия ее рекламной идее.


Таблица 3.-Общие компетенции

	Результаты

(освоенные общие компетенции)
	Основные показатели оценки результата

	ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.
	- демонстрация интереса к будущей профессии: активность ,инициативность в процессе освоения модуля;
-эффективность и качество выполненной самостоятельной работы;

-участие в конкурсах профессионального мастерства;

	ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.
	- обоснование выбора и применения методов и способов решения профессиональных задач; 

- демонстрация эффективности и качества выполнения профессиональных задач;

-адекватный выбор методов и способов решения профессиональных задач;

	ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них ответственность.
	-обоснованность принятия  решения стандартных и нестандартных профессиональных ситуациях и готовность нести за них ответственность;

	ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.
	- эффективный поиск необходимой информации для решения профессиональных задач и личностного развития;
- использование различных источников, включая электронные носители информации

	ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной деятельности.
	- демонстрация навыков использования информационно-коммуникационных технологий в профессиональной деятельности;
-качество оформления результатов работы с использованием ИКТ;

	ОК 6. Работать в коллективе и в команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями.
	- взаимодействие с обучающимися, преподавателями и мастерами в ходе обучения;
-правильность выбора стратегии поведения при организации работы в команде;
-результативность взаимодействия с коллегами,руководством,потребителями;

	ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), за результат выполнения заданий.
	- проявление ответственности за работу подчиненных, результат выполнения заданий;
-адекватность оценки и анализа эффективности и качества результатов работы членов команды;

	ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.
	- планирование обучающимся повышения личностного и квалификационного уровня;
-результативность внеаудиторной самостоятельной работы при освоении профессионального модуля;

-эффективность выбора способов коррекции результатов собственной деятельности;

	ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности.
	- проявление интереса к инновациям в области профессиональной деятельности;
-систематичность в изучении  литературы;


3 ОРГАНИЗАЦИЯ КОНТРОЛЯ И ОЦЕНКИ УРОВНЯ ОСВОЕНИЯ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ
Профессионально-ориентированное содержание Профессионального модуля ПМ.03 «Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта»
МДК 03.01. «Маркетинг в рекламе»

	Номер и наименование раздела, темы и практической работы
	Коды образовательных результатов

(ОК, ПК)
	Варианты практических заданий

	РАЗДЕЛ 1 Маркетинговое обеспечение реализации рекламного продукта

	Тема 1.1. Основные направления рекламной деятельности

	Практическая работа№1 Разработка презентационного материала по товарной рекламе
	ПК 3.1 – 3.2

ОК.1 – ОК.9 
	Рекламное агентство «Х» осуществляет полный цикл работ по размещению товарной коммерческой рекламе (Product Advertising), т.е. это реклама любых товаров и услуг, произведенных в любом секторе экономики и предлагаемых для реализации на рынке.

Вы - сотрудник отдела маркетинга данного рекламного агентства «Х», разработайте презентационный материал по товарной рекламе, чтобы привлечь новых заказчиков. 

	Практическая работа №2

Разработка презентационного материала по корпоративной рекламе
	ПК 3.1 – 3.2

ОК.1 – ОК.9 
	Рекламное агентство «Х» осуществляет полный цикл работ по размещению корпоративной некоммерческой рекламе, т.е. это реклама, не связанная с продвижением какого-либо товара или услуги, это реклама по созданию благоприятного образа (имиджа) фирмы или товара, поэтому ее чаще называют имиджевой рекламой.
Вы - сотрудник отдела маркетинга данного рекламного агентства «Х», разработайте презентационный материал по корпоративной рекламе, чтобы привлечь новых заказчиков.

	Практическая работа №3

Разработка презентационного материала по социальной рекламе
	ПК 3.1 – 3.2

ОК.1 – ОК.9 
	Рекламное агентство «Х» осуществляет полный цикл работ по размещению социальной рекламе, т.е. некоммерческой рекламы, направленной на изменение моделей общественного поведения и привлечение внимания к проблемам социума. 
Вы - сотрудник отдела маркетинга данного рекламного агентства «Х», разработайте презентационный материал по социальной рекламе, чтобы привлечь новых заказчиков.

	Практическая работа №4 

Анализ видов рекламных средств, направленных на продвижение рекламного продукта
	ПК 3.1 – 3.2

ОК.1 – ОК.9 
	Вы - сотрудник отдела маркетинга рекламного агентства «Х», работаете с заказчиком, которому нужно спланировать рекламную деятельность предприятия, реализация которого носит сложный и многоплановый характер.
Проанализируйте виды рекламных средств (раскройте их особенности и характеристики), перечислите современные средства распространения рекламной информации, направленные на продвижение рекламного продукта.

	Практическая работа№5

Выбор и анализ рекламы в СМИ
	ПК 3.1 – 3.2

ОК.1 – ОК.9 
	Вы - сотрудник отдела маркетинга рекламного агентства «Х», работаете с заказчиком, желающим разместить рекламу своего товара в СМИ. Выберите и проведите анализ рекламы в печатных, электронных СМИ, а также в сетевых изданиях.

	Практическая работа №6

Семинар «История развития российской рекламы»
	ПК 3.1 – 3.2

ОК.1 – ОК.9 
	Вопросы для обсуждения на семинаре:

1. Исторические особенности зарождения рекламы в России. Ранние формы рекламы.

2. Российская фольклорная реклама. Виды устного рекламирования.

3. Лубок как вид изобразительной рекламы XVIII-XIX вв.

4. Исторические особенности живописной вывески в России.

5. Афиша и плакат в дореволюционной России.

6. Реклама в первых печатных изданиях ("Московские ведомости", "Санкт-Петербургские ведомости").

7. Газетно-журнальная реклама второй половины XVIII века.

8. Реклама первой четверти XIX вв.

9. Становление рекламы в условиях коммерциализации прессы (1830-е-1850-е гг. XIX века). 

10. Феномен «скрытой» рекламы в газете «Северная пчела» Ф.В. Булгарина. 

11. Реклама в правительственной специализированной печати 30 –50-х гг.XIX в.

12. Становление рекламы в пореформенный период (1860 – 1880-е гг. XIX в.).

13. Исторические особенности рекламы рубежа XIX-XX веков.

14. Вербальные и невербальные средства в рекламе рубежа XIX-XX веков.

15. История создания и функции рекламных агентств.

16. Специфика рекламы в женских СМИ.

17. Реклама первых десятилетий советской власти.

18. Специфика рекламы периода ВОВ.

19. Послевоенная реклама.

20. Функции и принципы советской рекламы.

21.  Рекламный процесс в период «перестройки» (1985-1990-е гг.).

22. Основные тенденции современного рекламного процесса.  Перспективы развития рекламы в России.

Задание: подготовьте доклад и презентацию с образцами рекламы по одному из вопросов семинарского занятия. 

	Тема 1.2. Организация маркетинговой деятельности в рекламе

	Практическая работа№7
Составление плана разработки маркетинговой части бизнес-плана
	ПК 3.1 – 3.2

ОК.1 – ОК.9 
	Сотрудники отдела маркетинга рекламного агентства «Х» осуществляют маркетинговые исследования; производят анализ рынков рекламируемых товаров и рынка рекламных услуг; организуют сбор информации о фирме-клиенте и ее товаров; контролируют эффективность рекламных кампаний.
Составьте план разработки маркетинговой части бизнес-плана

	Практическая работа №8 

Анализ маркетинговой части бизнес-плана рекламного агентства
	ПК 3.1 – 3.2

ОК.1 – ОК.9 
	Сотрудники отдела маркетинга рекламного агентства «Х» осуществляют маркетинговые исследования; производят анализ рынков рекламируемых товаров и рынка рекламных услуг; организуют сбор информации о фирме-клиенте и ее товаров; контролируют эффективность рекламных кампаний.

Проведите анализ маркетинговой части бизнес-плана рекламного агентства. 

	Практическая работа №9
Подбор и анализ источников вторичной информации
	ПК 3.1 – 3.2

ОК.1 – ОК.9 
	Рекламное агентство «Х» получило заказ от рекламодателя на рекламное обслуживание. После подписания контракта началась их совместная работа.

Вы – специалист отдела маркетинга рекламного агентства «Х» и в первую очередь должны изучить продукцию/услуги клиента-рекламодателя, чтобы определить их сильные и слабые стороны, а так же анализировать существующий потенциальный рынки этого товара. 

Прежде чем приступать к созданию рекламы, Вам необходимо провести маркетинговые исследования применения и преимуществ изделия или услуги, проанализировать, существующих и потенциальных потребителей и определить факторы, влияющие на решение о покупке. Подберите и проанализируйте источники вторичной информации данного маркетингового исследования. 

	Практическая работа №10
Выбор методов маркетингового исследования для получения первичной информации
	ПК 3.1 – 3.2

ОК.1 – ОК.9 
	Рекламное агентство «Х» получило заказ от рекламодателя на рекламное обслуживание. После подписания контракта началась их совместная работа.

Вы – специалист отдела маркетинга рекламного агентства «Х» и в первую очередь должны изучить продукцию/услуги клиента-рекламодателя, чтобы определить их сильные и слабые стороны, а так же анализировать существующий потенциальный рынки этого товара. 

Прежде чем приступать к созданию рекламы, Вам необходимо провести маркетинговые исследования применения и преимуществ изделия или услуги, проанализировать, существующих и потенциальных потребителей и определить факторы, влияющие на решение о покупке. Выберите методы маркетингового исследования для получения первичной информации

	Практическая работа №11

Решение ситуационных задач.
	ПК 3.1 – 3.2

ОК.1 – ОК.9 
	Ситуация №1. Сотрудники отдела маркетинга рекламного агентства «Х» собирают вторичную информацию для маркетингового исследования. Для того чтобы получить обзор вторичной информации, необходимо: 
1. Определить возможные источники необходимой Вам информации. Эта информация может содержаться как во внутренних, так и во внешних источниках. К внутренним источникам информации относятся внутренние отчеты Вашей компании, беседы с сотрудниками, отчеты о продажах, бухгалтерские и финансовые отчеты, жалобы и предложения потребителей и т. п. Внешние источники информации — это средства массовой информации, выпускаемые различными организациями бюллетени, публикации исследовательских и консалтинговых фирм, статистические сборники; масса ценной информации находится в сети Интернет — тематические и отраслевые сайты, сайты конкурирующих компаний.
2. Изучить все выбранные источники информации, проанализировать их содержание и выбрать нужную Вам информацию.
3. Подготовить итоговый отчет
Ситуация №2. Сотрудники отдела маркетинга рекламного агентства «Х» собирают первичную информацию для маркетингового исследования. Основными методами получения первичных данных являются опрос, наблюдение, эксперимент и панель. Наибольшее распространение получил метод опроса и интервью. В последнее время, в связи с информатизацией маркетинговой деятельности стали применяться интерактивные методы моделирования маркетинговой информации. Методы опроса, наблюдения, эксперимента, панели и моделирование применяются для решения исследовательских задач разного уровня. В то же время каждый из методов может использоваться в сочетании с другими, полевые исследования почти всегда дороже кабинетных. Поэтому они применяются в случаях, когда:

- в результате вторичного исследования не достигнут требуемый результат и не возможно проведение соответствующего маркетингового мероприятия;

- высокие затраты на полевые исследования могут быть компенсированы значением и необходимостью решения соответствующей задачи.

	Практическая работа№12 

Характеристика стадий жизненного цикла товара
	ПК 3.1 – 3.2

ОК.1 – ОК.9 
	Вы - сотрудники отдела маркетинга рекламного агентства «Х». Опишите ваши действия в ситуации, когда для создания качественной рекламной кампании для фирмы «А», вам нужно провести анализ стадий жизненного цикла товара фирмы «А». Жизненный цикл товара - это время существования товара на рынке, промежуток времени от замысла изделия до снятия его с производства и продажи.

	Практическая работа№13
Подбор и сопоставление примеров информационной, убеждающей и напоминающей рекламы со стадиями ЖЦТ.»
	ПК 3.1 – 3.2

ОК.1 – ОК.9 
	Вы - сотрудники отдела маркетинга рекламного агентства «Х». Концепция ЖЦТ служит, прежде всего, для теоретического понимания динамики функционирования продукта на рынке. Приведите примеры информационной, убеждающей и напоминающей рекламы. 
Задачи рекламы на стадиях ЖЦТ:

a. Разработка товара. Реализуются стадии рекламных исследований, стратегических и тактических разработок, начальной стадии производства рекламы;

b. Внедрение товара на рынок. В условиях полной неосведомленности потребителя о товаре используется информирующая (вводящая) реклама, которая знакомит потребителя с товаром и его производителем (продавцом). В рекламном сообщении обязательно отражаются: назначение, название, область применения, основные характеристики товара, с какого момента он поступил в продажу, где его можно приобрести. Возможны выгодные рекламодателю сравнения с аналогичными товарами;

c. Рост. Увещевательная (утверждающая, направляющая) реклама качества и престижности товара, качества обслуживания, сервиса. Иногда бывает целесообразным назвать в рекламном сообщении впечатляющую цифру роста продаж за какой-либо период времени. Интенсивное психологическое воздействие на потребителя;

d. Зрелость {насыщение). Главная задача — поддержка уровня продаж и сформировавшегося имиджа, возможно осуществление рекламных мероприятий по стимулированию сбыта, стимулирующая и напоминающая реклама. В рекламных сообщениях акцентируется внимание на разнообразных скидках, осуществлении распродаж, долговременном сервисе, повышении качества товара;

e. Спад. Реклама обеспечивает снижение скорости падения сбыта, продажу запасов, остатков товаров. В ряде случаев продолжение рекламной кампании становится нецелесообразным.

Особенности рекламных мероприятий на разных стадиях ЖЦТ:

a. Разработка товара. Рост ассигнований на исследования, стратегические и тактические разработки. Производство первых рекламных сообщений;

b. Внедрение товара на рынок. Высокие темпы роста расходов на рекламу относительно темпов реализации товара (торговля на этой стадии может быть убыточна). Достижение максимальной отметки расходов на рекламу;

c. Рост. Расходы на рекламу в относительном выражении (к росту реализации) снижаются (в ряде случаев могут снижаться и в абсолютном) и становятся достаточно стабильными;

d. Зрелость {насыщение). При продолжающейся общей тенденции снижения расходов на рекламу могут происходить кратковременные всплески вложений, связанные со стимулированием продаж. В конце данной стадии интенсивность рекламы начинает быстро снижаться;

e. Спад. Резкое относительное и абсолютное снижение расходов на рекламу вплоть до полного прекращения ассигнований.

	Практическая работа №14
Сегментирование рынка потребителей рекламных услуг
	ПК 3.1 – 3.2

ОК.1 – ОК.9 
	Задание: проведите сегментацию рынка и клиентской базы  для фирмы «N». 

Исходные данные: Перед запуском рекламы необходимо провести сегментацию рынка. В рекламное агентство «Х» поступил заказ на проведение маркетинговых исследований по определению целевых групп потребителей (сегментирование рынка) с целью лучшего понимания потребителей, их поведения и интересов. 
За счет сегментации рынка можно сформировать оптимальное ценовое предложение, выбрать маркетинговую стратегию и конкретные каналы взаимодействия, изменить и усовершенствовать сам продукт, а также добавить к нему сопутствующие товары и услуги. В результате фирма повысит свою конкурентоспособность, увеличит прибыль и сохранит прибыль в долгосрочной перспективе.

Маркетологи выделяют группы потребителей по следующим пяти основным критериям:

1. География – страна проживания, регион, населенный пункт, район, язык.

2. Демография – пол, возраст, национальность, социальный статус, религия и др.

3. Социально-экономический признак – уровень дохода, профессия, образование.

4. Психографика – интересы, образ жизни, личностные качества и пр.

5. Поведение потребителя – лояльность к бренду, интенсивность потребления, готовность к покупке.

Пример: продажа автомобилей премиум-класса. 

Вы занимаетесь продажами автомобилей, стоимостью более 5 млн. рублей. Критерии выбора целевой аудитории:

· География – жители крупных городов с населением от 1 млн. человек (в крупных городах больше платежеспособных клиентов).

· Демография – мужчины в возрасте от 35 до 55 лет (дорогими автомобилями чаще интересуются мужчины, чем женщины; возраст обусловлен тем, что именно в этом диапазоне встречается высокий уровень дохода).

· Социально-экономический признак – люди с доходом выше 150-200 тыс. рублей, владельцы бизнеса, топ-менеджеры крупных компаний (люди с меньшим доходом не смогут приобрести и содержать дорогой автомобиль).

· Психографика – клиенты, стремящиеся приобрести роскошный автомобиль для статуса и дополнения имиджа.

Проведенная сегментация клиентов позволит оптимизировать рекламную кампанию. Вы сможете размещать наружную рекламу возле офисов крупных компаний, настраивать таргетинг на платежеспособных клиентов определенного пола и возраста и так далее.

	Практическая работа №15
Сегментирование рынка потребителей рекламных услуг
	ПК 3.1 – 3.2

ОК.1 – ОК.9 
	Задание: проведите сегментацию рынка потребителей рекламных услуг и клиентской базы для фирмы «N». 

Пример: продажа кормов эконом-класса для животных

Вы занимаетесь продажей сухих и влажных кормов эконом-класса для кошек. Критерии выбора целевой аудитории:

· География – небольшие города, города-миллионники.

· Демография – женщины (преимущественно) и мужчины с детьми, возраст – от 30 до 45 лет.

· Социально-экономический признак – средний и низкий уровень дохода, рядовые сотрудники компаний.

· Психографика – придирчиво подходят к выбору продукта, стремятся к экономии.

За счет сегментации вы сможете доработать упаковку кормов, запустить программу лояльности или скидки и так далее.



	Практическая работа №16 

Разработка анкеты для исследования предпочтений целевых групп потребителей рекламы
	ПК 3.1 – 3.2

ОК.1 – ОК.9 
	Вы - менеджер по рекламе. Разработайте анкеты для исследования предпочтений целевых групп потребителей рекламы.
Должностные обязанности менеджера по рекламе:

1.  Организует работу по рекламированию производимой продукции или выполняемых услуг с целью их продвижения на рынки сбыта, информируя потребителей о преимуществах качества и отличительных свойствах рекламируемых товаров или услуг.

2. Изучает рынок сбыта и покупательский спрос с целью определения наилучшего времени и места размещения рекламы, масштабов и сроков проведения рекламных кампаний, круга лиц, на которые должна быть направлена реклама, ориентируя ее на целевые группы по профессии, возрасту, покупательной способности, полу.

	Практическая работа №17  «Разработка средств продвижения рекламного продукта»
	ПК 3.1 – 3.2

ОК.1 – ОК.9 
	Услугу продвижения товара на рынке оказывают рекламные агентства. Они обладают широким спектром средств и инструментов, которые позволяют им организовать эффективную рекламную компанию и достичь поставленных перед ними целей – вывести на рынок новый продукт, повысить узнаваемость бренда, изменить репутацию товара или услуги, обосновать стоимость продукта, повысить привлекательность рекламируемого продукта и пр.

Задание 1. Продвижение товара направлено на повышение эффективности его продаж. В маркетинге принято выделять продвижение посредством рекламы, личных прямых продаж, паблисити и PR, а также продвижение при помощи средств стимулирования продаж. Приведите примеры.

Задание 2. В зависимости от канала распространения выделяют медийные и немедийные рекламные средства. Приведите примеры.

	Практическая работа №18 семинар

«Мониторинг рынка рекламных услуг г. Новороссийска»
	ПК 3.1 – 3.2

ОК.1 – ОК.9 
	Вопросы семинара:
1. Рекламные услуги в Новороссийске на карте «2ГИС». Основные виды услуг
2. Каталог рекламных агентств г. Новороссийск  в рейтинге «AllAdvertising» крупнейшем динамическом рейтинге рекламного рынка России.

3. Рынок рекламных услуг г. Новороссийска на Google Карте

Задание: подготовьте доклад и презентацию с каталогом выполненных работ 

	Практическая работа № 19 «Определение  задач маркетинга в зависимости от состояния спроса»
	ПК 3.1 – 3.2

ОК.1 – ОК.9 
	Содержание маркетинговой деятельности определяется главным образом состоянием спроса.

Ф. Котлер, выделяет восемь ситуаций, характеризующих состояние спроса:
1. Конверсионный маркетинг

2. Стимулирующий маркетинг

3. Развивающий маркетинг

4. Ремаркетинг

5. Синхромаркетинг

6. Поддерживающий маркетинг

7. Демаркетинг

8. Противодействующий маркетинг

Задание: Определите  задачи маркетинга в зависимости от состояния спроса (опишите состояние спроса и задачи маркетинга)

	Практическая работа № 20

Разработка и защита презентаций «Рекламные агентства г. Новороссийска»
	ПК 3.1 – 3.2

ОК.1 – ОК.9 
	Проанализируйте сайты следующих рекламных агентств г. Новороссийска. 

Проанализируйте адреса расположения рекламных агентств г. Новороссийска. 

Проанализируйте отзывы клиентов о рекламных агентствах г. Новороссийска. 

На основе собранной информации разработайте и защите презентацию о рекламном агентстве г. Новороссийска:
1. MIX Media, рекламно-производственная компания

2. Timer, типография

3. Dress Code, рекламная компания

4. Графф Медиа, рекламно-полиграфическая компания

5. Brend Media Group, рекламное агентство

6. Флагман, типография

7. Черноморец, рекламная мастерская

8. Rek-it, рекламно-производственная компания

9. СФЕРА, рекламное агентство

10. Red line, рекламно-производственная компания

11. Таймакс, компания по размещению рекламы в общественном транспорте

12. Reklamateka, компания

13. Новая буква, рекламно-производственная компания

14. Агни, рекламная группа

15. Pro_dvizhenie, рекламное агентство полного цикла

16. Nov-реклама, рекламно-производственная компания

17. Panorama, рекламная компания

18. Global point marketing, рекламное агентство

19. Рекламир, студия дизайна и рекламы

20. Рассвет, рекламное агентство

21. Позитив медиа, рекламное агентство

22. Малая земля, рекламное агентство

23. Мегаполис, рекламное агентство

24. ФОТО ЛЮКС, салон

25. Justino Marketing, рекламные агентства полного цикла


Задания практической направленности студента оцениваются по пятибалльной шкале:

Оценка «отлично» ставится в том случае, если студент:

- свободно применяет полученные знания при выполнении практических заданий;

- выполнил работу в полном объеме с соблюдением необходимой последовательности действий;

- в письменном отчете по работе правильно и аккуратно выполнены все записи;

- при ответах на контрольные вопросы правильно понимает их сущность, дает точное определение и истолкование основных понятий, использует специальную терминологию дисциплины, не затрудняется при ответах на видоизмененные вопросы, сопровождает ответ примерами.

Оценка «хорошо» ставится, если:

- выполнены требования к оценке «отлично», но допущены 2 – 3 недочета при выполнении практических заданий и студент может их исправить самостоятельно или при небольшой помощи преподавателя;

- в письменном отчете по работе делает незначительные ошибки;

- при ответах на контрольные вопросы не допускает серьезных ошибок, легко устраняет отдельные неточности, но затрудняется в применении знаний в новой ситуации, приведении примеров.

Оценка «удовлетворительно» ставится, если:

- практическая работа выполнена не полностью, но объем выполненной части позволяет получить правильные результаты и выводы;

- в ходе выполнения работы студент продемонстрировал слабые практические навыки, были допущены ошибки;

- студент умеет применять полученные знания при решении простых задач по готовому алгоритму;

- в письменном отчете по работе допущены ошибки;

- при ответах на контрольные вопросы правильно понимает их сущность, но в ответе имеются отдельные пробелы и при самостоятельном воспроизведении материала требует дополнительных и уточняющих вопросов преподавателя.

Оценка «неудовлетворительно» ставится, если:

- практическая работа выполнена не полностью и объем выполненной работы не позволяет сделать правильных выводов, у студента имеются лишь отдельные представления об изученном материале, большая часть материала не усвоена;

- в письменном отчете по работе допущены грубые ошибки, либо он вообще отсутствует;

- на контрольные вопросы студент не может дать ответов, так как не овладел основными знаниями и умениями в соответствии с требованиями программы.

Условия выполнения задания: 

1. Время выполнения задания: 2 академических часа.

2. Требования охраны труда: инструктаж по технике безопасности

3. Оборудование: компьютер, бумага, ручка

4. ОЦЕНКА ОСВОЕНИЯ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ
Пакет экзаменатора

ВОПРОСЫ ДЛЯ ПОДГОТОВКИ К ЭКЗАМЕНУ ПО МДК.03.01

1. Средства распространения рекламы: основные критерии их оценки.

2. Классификация рекламы по типу рекламоносителя или каналу передачи рекламы
3. Классификация рекламы по географическому, территориальному, региональному охвату рекламы

4. Классификация рекламы по  характеру целевой аудитории

5. Классификация рекламы  по стратегическим направлениям в зависимости от цели и объекта рекламирования
6. Товарная (коммерческая) реклама: определение, цель, функции

7. Корпоративная (имиджевая) реклама: определение, цель, функции

8. Социальная реклама: определение, цель, функции

9. Целевая аудитория корпоративной рекламы

10. Мероприятия или способы осуществления корпоративной рекламы
11. Реклама Indoor-направления

12. Связи с общественностью

13. Выбор средств распространения рекламы 
14. Анализ видов рекламных средств, направленных на продвижение рекламного продукта
15. Реклама на радио. Журнальная реклама: достоинства и недостатки

16. Телевизионная реклама и Радиореклама: достоинства и недостатки

17. Реклама в средствах массовой информации  
18. История развития рекламы и маркетинга

19. Эволюцию рекламного рынка
20. Участники рекламной деятельности
21. Российский рекламный рынок

22. Понятие маркетинга. Принципы, цели и задачи маркетинга.
23. Виды маркетинга 

24. Концепции маркетинга

25. Виды рекламных агентств

26. Рекламное агентство как субъект маркетинговой деятельности. 
27. Структура рекламного агентства (службы/отделы)

28. Рекламный отдел: особенности в работе

29. Маркетинговый отдел: особенности в работе 

30. Отдел продаж: особенности в работе

31. Служба маркетинга на рекламном предприятии.

32. Маркетинговая часть бизнес-плана.
33. Комплекс маркетинга. Маркетинг-микс
34. Маркетинговые исследования рекламного рынка. 

35. Управление маркетинговыми исследованиями

36. Отбор источников информации для маркетинговых исследований.
37. Подбор и анализ источников вторичной информации
38. Методы маркетингового исследования для получения первичной информации

39. Сущность и классификация товара. 
40. Концепции управления товаром в рекламной деятельности.

41. Модель жизненного цикла рекламы ЖЦТ
42. Характеристика стадий жизненного цикла товара

43. Подбор и сопоставление примеров информационной, убеждающей и напоминающей рекламы со стадиями ЖЦТ

44. Ситуационный SWOT-анализ. Стратегии маркетинга
45. Товарная инновация. 

46. Способы разработки новых рекламных продуктов.

47. Потребители рекламных услуг.
48. Факторы, определяющие покупательское поведение.

49. Сбытовая политика.
50. Способы стимулирования сбыта. 
51. Рекламный бюджет.

52. Сегментирование рынка потребителей рекламных услуг

53. Анкеты для исследования предпочтений целевых групп потребителей 

54. Средства продвижения рекламного продукта
55. Мониторинг рынка рекламных услуг г. Новороссийска
56. Задачи маркетинга в зависимости от состояния спроса
57. Рекламные агентства г. Новороссийска

58. Рекламное обращения «директ-мейл»»

59. План статьи о деятельности рекламного предприятия

60. Типы рекламных кампаний в рекламной деятельности

Практические задания к экзамену по МДК.03.01:

1. Согласно данным маркетинговых исследований: ежемесячная аудитория ВКонтакте в мае 2018 года составила 62,1 млн. пользователей, из которых 19,1 млн – активные авторы. 58,8% активных авторов ВКонтакте составляют женщины. В разрезе возрастной структуры авторов преобладает молодежь от 18 до 24 лет — 39% авторов, до 18 лет – 28 %, 25-34 лет – 26 %, 35-44 лет – 5%, 45 лет и старше – 2%. Представьте эти данные графически  по убыванию в виде круговой объемной диаграммы «Возрастная структура активных авторов ВКонтакте».
2. Согласно данным маркетинговых исследований: самыми популярными киножанрами среди опрошенных оказались - фантастика (28 %),  комедия (26%), мультфильм (17%), приключения (15%), фэнтези (11%), триллер (3%). Представьте эти данные графически по убыванию в виде линейчатой диаграммы.

3. Газета “Коммерсант” дает следующие данные по популярности мессенджеров в Российской Федерации: С большим отрывом лидирует WhatsАpp – 41 %, второе место у Viber – 33 %, , далее следуют Skype – 14%, Telegram – 8 % и мессенджер Facebook – 4 %. Представьте эти данные графически  в виде круговой разрезанной диаграммы.

4. Согласно данным маркетинговых исследований выявлено, что зарубежные фильмы смотрят 69% опрошенных пользователей, а российским картинам отдают предпочтение лишь 11% респондентов, 20 % - смотрят и те и другие в равной степени. Респондентам был зада вопрос «Фильмы какого производства вы смотрите чаще всего?». Представьте эти данные графически  в виде круговой диаграммы.

5. Согласно проведенному маркетинговому исследованию рынка парикмахерских услуг выяснено, что основными причинами посещения парикмахерских являются: цена — 49%, месторасположение — 42%, привязанность к мастеру – 5 %, совет знакомых – 2%, случайно увидели – 1 % и другие причины составляют 1%. Представьте эти данные графически  в виде круговой диаграммы.

6. Согласно проведенному маркетинговому исследованию на тему «Динамика проникновения Интернета в России», были получены следующие данные в 2008 году зарегистрировано 25,4% пользователей сети Интернет от общего количества населения, в 2010 – 37,1%, в 2011 году – 44,0%, в 2012 – 52,6 %, в 2013 – 57,1%, в 2014 – 67,5%, в 2015, 2016 – 70,4%, в 2017 – 72,3 %. Представьте эти данные графически в виде графика.

7. Согласно проведенному маркетинговому исследованию был составлен социо-демографический портрет посетителей ресторана «Х»: 48% - женщины и 52 % - мужчины; от 17 до 25 лет – 28%, от 26 до 35 лет – 42 %, от 36 до 45 лет – 21 %, от 46 и старше – 9 %. Представьте эти данные графически в виде двух круговых диаграмм «Пол» и «Возраст».

8. Согласно проведенному маркетинговому исследованию был составлен социо-демографический портрет посетителей кафе «Х»: 48% - женщины и 52 % - мужчины; 75% посетителей имеют высшее образование, 17 % - среднее профессиональное, 8 % - среднее образование. 51% - замужем/женаты, 49% - не замужем/не женаты. Представьте эти данные графически в виде двух круговых диаграмм «Образование» и «Семейное положение».

9. Согласно проведенному маркетинговому исследованию получены следующие данные: основная доля респондентов (42%) имеют личный автомобиль, 23% - пользуется общественным транспортом, а 16% прибегают к услугам такси, 14 % - ходят пешком и 5 % - пользуются служебным автомобилем. Представьте эти данные графически по убыванию в виде линейчатой диаграммы.

10. Респондентам был задан вопрос «Как часто Вы путешествуете за границу». Согласно проведенному маркетинговому исследованию получены следующие данные: раз в год – 32%, два раза в год – 26%, раз в три города – 19%, раз в полгода – 8%, несколько раз в месяц – 3%, отказались от ответа – 12%. Представьте эти данные графически по убыванию в виде объемной гистограммы. 

11. Согласно проведенному маркетинговому исследованию на тему «Источники информации о фирме Х» получены следующие данные: наружная реклама – 23%, реклама в прессе – 15%, радио-реклама – 10%, Интернет – 9%, ТВ-реклама – 8%, директ-мейл – 1%, рекомендации друзей и знакомых – 34%. Представьте эти данные графически по убыванию в виде линейчатой диаграммы. 

12. Если говорить о городах, в которых проживают опрошенные дайверы, то выяснилось, что 36 % респондентов представляют столицу России, 4 % - Санкт-Петербург, 22 % признались, что проживают в городе-миллионере, 17 % - жители города с населением до 1 млн. чел, и, наконец, 21 % респондентов родом из населённых пунктов до 500 тыс. чел. Представьте эти данные графически  в виде круговой объемной диаграммы «Города проживания российских дайверов».

13. Согласно результатам исследования, проведенного Всероссийским центром изучения общественного мнения (ВЦИОМ), из 77% россиян, просматривающих с той или иной периодичностью печатные СМИ: 12% респондентов читают бумажные версии газет и журналов ежедневно, 31% - два-три раза в неделю, 26% - пару раз в месяц, 8% - хотя бы несколько раз в год. Представьте эти данные графически по убыванию в виде линейчатой диаграммы.
14. Согласно Исследованиям Института  71,8% респондентов (из 1 200) имеют доступ к сети Интернет. Исследование выявило, что из 1 200 опрошенных респондентов: телевизором в повседневной жизни пользуются 94,5%;  пользуются смартфоном каждый день - 67,7% респондентов ; кнопочным телефоном продолжают пользоваться немного менее половины населения - 40,5%; только 23,7% опрошенного населения ежедневно пользуются компьютерами; 0,3% используют устройства для чтения электронных книг (reader) в повседневной жизни. Представьте эти данные графически по убыванию в виде объемной линейчатой диаграммы.
15. Согласно проведенному маркетинговому исследованию для 57,5% респондентов отпуск – это, прежде всего, возможность провести время с близкими людьми. Любимым увлечениям и хобби заслуженный отдых готовы посвятить 49,5% участников опроса. Возможность побыть наедине с самим собой во время отпуска используют 33,4% опрошенных, а 14,1% свободное время уделяют решению бытовых задач.  Представьте эти данные графически по убыванию в виде линейчатой диаграммы.

16. Согласно проведенному маркетинговому исследованию учебная литература (43%) является лидером при покупке бумажных книг в магазине. Возможно, это также связано с привычкой, которая идёт ещё со школы. Также большой процент людей покупают книги ради развлечения (29%). Это взрослые люди, которые приобретают книги художественного жанра, любовные романы и т.д. Хоть это может показаться и старомодным, однако книга до сих пор является одним из самых лучших подарков на различные празднования (23%). Представьте эти данные графически по убыванию в виде линейчатой диаграммы «Причины приобретения бумажных книг». 
17. Маркетинговый опрос показал, что 59% респондентов предпочитают "спокойный вид отдыха". При этом "активный отдых с посещением множества различных мест" выбрали лишь 35% участников, 6% не определились с предпочтениями в отдыхе.  Представьте эти данные графически в виде объемной круговой диаграммы «Предпочитаемый вид отдыха россиян».
18. Как часто москвичи посещают кофейни-кондитерские, рестораны, кафе, бары? Какую кухню предпочитают? Такие вопросы задал своим респондентам исследовательский холдинг «Romir Monitoring» в феврале текущего года. Как показали результаты исследования, 44% москвичей хотя бы раз за последние три месяца посещали бары, кафе, рестораны. Наиболее любимы москвичами рестораны русской кухни (39%), смешанной (19%) и восточной (16%). Каждый четвертый москвич (26%) выбирают итальянскую кухню. Представьте эти данные графически по убыванию в виде цилиндрической гистограммы. 

19. Всероссийский центр изучения общественного мнения (ВЦИОМ) представляет данные о том, из каких источников жители России предпочитают узнавать новости. Интернет, как источник получения информации о событиях в стране, вышел на второе место по популярности после телевидения. Так, из Сети предпочитают узнавать новости 28% опрошенных, по телевидению — 56%. Остальные виды средств массовой информации востребованы куда меньше: так, из газет узнают новости 7% опрошенных. Радио предпочитают в качестве основного источника информации 5%. Разговоры с людьми по сравнению со СМИ — наименее востребованный источник новостей (4%). Представьте эти данные графически в виде объемной круговой диаграммы.

20. В ходе маркетингового исследования респонденты определили критерии, по которым  они выбирают магазин продуктов. Участники опроса могли дать сразу несколько вариантов ответа. На первом мест оказалось удобное расположение магазина: в торговые точки по пути к дому предпочитает заходить 64,5%. Приемлемые  или низкие цены как главный фактор выбора отметили 61% и 50,8% соответственно. Ещё 49% респондентов обращают особое внимание на постоянные акции и скидки. Широкий ассортимент продукции отметили 57% опрошенных. Большое количество респондентов - 44,5% - заявили, что для них принципиально важно расплачиваться банковской картой. Представьте эти данные графически по убыванию в виде гистограммы. 

21. В ходе маркетингового исследования респонденты определили критерии, по которым  они выбирают магазин продуктов. Чистоту торгового зала, наличие свежих фруктов и овощей, общее качество и свежесть товара оценивают при выборе магазина 36,3%, 33,8% и 33,5% опрошенных. Магазин, где нет очередей в отделы и кассу, выбирают 30% респондентов. 28% предпочитают большие торговые залы, в которых удобно брать товары с полок. Представьте эти данные графически по убыванию в виде линейчатой диаграммы.
22. В ходе маркетингового исследования респонденты определили критерии, по которым  они выбирают магазин продуктов.  28 %  опрошенных заявили, что в помещении должен быть кондиционер. Вежливость персонала отметили 27% респондентов, удобную навигацию по магазину – 26,5%, крупные и заметные ценники – 25,4%, парковку со свободными машиноместами – 23%. Представьте эти данные графически по убыванию в виде линейчатой диаграммы.
23. Согласно результатам исследования почти 60% пользователей в Instagram — женщины, а 40% — мужчины. Возрастные характеристики следующие: «любимая маркетологами» аудитория в возрасте 18-34 лет составляет почти 66% всех пользователей российского Instagram. Подростки 13-17 лет менее активно пользуются сервисом, их доля составляет 17%. Аудитория в возрасте 35-55 - 12 %, старше 55 лет - 5 %.  Представьте эти данные графически по убыванию в виде гистограммы «Возраст пользователей российского Instagram».
24. В результате маркетингового опроса «Левада-центра» о том, какие телеканалы являются для россиян главными в качестве новостных, получены следующие данные: большинство опрошенных — 72 % — предпочитают «Первый канал» в качестве главного источника новостей по телевизору. В тройку лидеров по популярности также вошли телеканалы «Россия-1» (его выбрали в качестве основного источника новостей 46 % россиян) и НТВ (40 % опрошенных). Представьте эти данные графически по убыванию в виде гистограммы. 
25. В марте этого года специалистами Исследовательского Холдинга был проведен опрос россиянок старше 18 лет по использованию декоративной косметики.  Выяснилось, что самым популярным видом декоративной косметики в России является губная помада, ее использует 88% из числа опрошенных. 77% респонденток пользуется тушью для ресниц. Примерно одинаковое количество женщин украшают свое лицо компактными или рассыпчатыми тенями для век (46%) и карандашом для глаз (41%). Представьте эти данные графически по убыванию в виде линейчатой диаграммы.
26. В мае этого года специалистами Исследовательского Холдинга был проведен опрос россиянок старше 18 лет по использованию декоративной косметики.  Выяснилось, что карандаш для бровей использует 30%  из числа респондентов. Тональный крем - 32 %. Пудра - 29 %. Жидкая подводка для глаз - 14%.  Менее всего востребована у россиянок основа под тени и под тушь – по 2% соответственно. Представьте эти данные графически по убыванию в виде объемной линейчатой диаграммы.
27. Самыми популярными марками декоративной косметики, по результатам маркетингового опроса, стали марки, распространяемые по каталогу. Прежде всего, это косметика Эйвон (Avon) (47%) и Орифлейм (Oriflame) (32%). Менее всего востребованными оказалась косметика под такими брендами, как Кики (Kiki) (5%), Диваж (Divage) (3%) и Арт-Визаж (3%). Представьте эти данные графически по убыванию в виде гистограммы.
28. Судя по результатам маркетингового опроса - российский косметический бренд «Черный жемчуг»  предпочитает 20% россиянок. Косметика под такими марками, как «Макс Фактор (Max Factor)»  востребована у 18% опрошенных, «Нивеа (Nivea)» у 17%, «Буржуа (Bourjois)» у 11%. Представьте эти данные графически по убыванию в виде объемной гистограммы.
29. Согласно данным опроса Всероссийского центра изучения общественного мнения (ВЦИОМ), почти все россияне (более 90%) читают книги различных жанров,  только 4% опрошенных сообщили, что практически не читают книг. Самыми популярными книгами у сограждан является литература для детей, которая есть у 31% опрошенных, а также книги по истории и исторические романы, их предпочитает 30% респондентов. 27% предпочитают литературу по домашнему хозяйству и работе на приусадебных участках. Эти книги даже обгоняют отечественную и зарубежную классику, которую выбирает 26% опрошенных. Представьте эти данные графически по убыванию в виде объемной гистограммы.
30. Согласно данным маркетингового опроса фантастику выбирает 22% участников опроса, 21% изучает научную и профессиональную литературу, 20% штудируют учебные пособия и справочники. 11% опрошенных интересуются литературой по психологии, здоровью и красоте. Представьте эти данные графически по убыванию в виде линейчатой диаграммы «Самые популярные жанры книг». 
Критерии оценки ответа на экзамен 
Оценка «отлично» - полное изложение полученных знаний в устной или письменной форме, в соответствии с требованиями учебной программы; правильное определение специальных понятий; владение терминологией; полное понимание материала; умение обосновать свои суждения, применить знания на практике, привести необходимые примеры; последовательное и полное с точки зрения технологии выполнения работ изложение материала.

Оценка «хорошо» - изложение полученных знаний в устной или письменной форме, удовлетворяющее тем же требованиям, что и для оценки «5»; наличие несущественных терминологических ошибок, не меняющих суть раскрываемого вопроса, самостоятельное их исправление; выполнение заданий с небольшой помощью преподавателя.

Оценка «удовлетворительно» - изложение полученных знаний неполное; неточности в определении понятий или формулировке технологии или структуры; недостаточно глубокое и доказательное обоснование своих суждений и приведение своих примеров; непоследовательное изложение материала.

Отметка «неудовлетворительно» выставляется в том случае, когда студенты не подготовлены к ответу на теоретический вопрос. Полученные результаты не позволяют сделать правильных выводов и полностью расходятся с поставленной целью. Показывается плохое знание теоретического материала и отсутствие необходимых умений. Руководство и помощь со стороны преподавателя и хорошо подготовленных студентов неэффективны по причине плохой подготовки.
Литература для обучающегося
МДК.03.01

Основные источники:

1. Захарова, И. В. Маркетинг : учебное пособие для СПО / И. В. Захарова. — Саратов : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2019. — 152 c. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/86471
2. Мазилкина, Е. И. Маркетинг : учебное пособие для СПО / Е. И. Мазилкина. — Саратов : Профобразование, 2020. — 232 c. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/88760
3. Основы маркетинга : лабораторный практикум для СПО / составители Г. Т. Анурова, О. С. Спицына. — Саратов : Профобразование, 2019. — 103 c.— Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/86143
4. Комиссарова, М. Н. Разработка проектов: рекламный менеджмент и маркетинг : учебное пособие для СПО / М. Н. Комиссарова. — Саратов : Профобразование, 2020. — 135 c.— Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/95594
5. Нархов, Д. Ю. Реклама. Управленческий аспект : учебное пособие для СПО / Д. Ю. Нархов, Е. Н. Нархова ; под редакцией Н. Б. Серовой. — 2-е изд. — Саратов, Екатеринбург : Профобразование, Уральский федеральный университет, 2019. — 262 c. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87862
6. Резепов, И. Ш. Психология рекламы и PR : учебное пособие / И. Ш. Резепов. — 2-е изд. — Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2018. — 224 c. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/75203
7. Чилингир, Е. Ю. Реклама и связи с общественностью : учебное пособие для СПО / Е. Ю. Чилингир. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 233 c. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/95335
Дополнительные источники:

1. Ананьева, Н. В. Рекламная деятельность : учебное пособие / Н. В. Ананьева, Ю. Ю. Суслова. — Красноярск : Сибирский федеральный университет, 2017. — 198 c. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/84112
2. Заможных, Е. А. Рекламные технологии : учебное пособие (курс лекций) / Е. А. Заможных, П. И. Срыбная. — Ставрополь : Северо-Кавказский федеральный университет, 2018. — 118 c. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/92742
3. Назайкин, Н. А. Эффективный рекламный текст в СМИ : монография / Н. А. Назайкин. — Москва : Московский государственный университет имени М.В. Ломоносова, 2011. — 480 c. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/13128
4. Сабетова, Т. В. Реклама и рекламная деятельность : учебное пособие / Т. В. Сабетова ; под редакцией Е. В. Закшевская. — Воронеж : Воронежский Государственный Аграрный Университет им. Императора Петра Первого, 2016. — 165 c. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/72744
Интернет-ресурсы:

1 http://минобрнауки.рф/ – Образовательный сайт;
2 http://www.edu.ru/ – Образовательный сайт;
3 http://www.aup.ru/ – Административно-управленческий портал;
4 https://iq.hse.ru/management – Национальный исследовательский университет «Высшая школа экономики»;

5 http://www.consultant.ru/ - «Консультант Плюс» компьютерная справочная правовая система в России

Требования охраны труда

К работам на персональном компьютере допускаются лица, прошедшие инструктаж по охране труда.

Студенты при выполнении работ на ПК, обязаны строго соблюдать правила пожарной безопасности, знать места расположения первичных средств пожаротушения, а также отключающих устройств для снятия напряжения.

О каждом несчастном случае пострадавший обязан немедленно сообщить преподавателю, при неисправности ПК работу прекратить и сообщить о неисправности преподавателю.

Лица, допустившие невыполнение или нарушение инструкции по охране труда, привлекаются к дисциплинарной ответственности в соответствии с правилами внутреннего распорядка. 

Критерии оценки

Критерии оценки выполнения задания представлены в таблице 4.
Таблица 4 - Критерии оценки выполнения задания

	Коды проверяемых компетенций
	Показатели оценки результата
	Нормативный документ

Оценка 
(да /нет)

	ПК 3.1

ПК 3.2.

ОК 1, ОК 2.

ОК 3, ОК 4.

ОК 5, ОК 6.

ОК 7, ОК 8.

ОК 9, ОК 10.

ОК 11.
	1. Обращение в ходе задания к информационным источникам;

2. Рациональность распределения времени на выполнение задания:

- ознакомление с заданием и планирование работы;

- получение информации;

- разработка и оформление решения профессиональных задач.

3. Соблюдение временных рамок выполнения задания
	


Критерии оценки обоснования результатов работы представлены в таблице 5.

Таблица 5 – Критерии и методы оценки
	Код и наименование профессиональных и общих компетенций, формируемых в рамках модуля
	Критерии оценки
	Методы оценки

	ПК 3.1 Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа рынка.
	Демонстрация умения выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа рынка
	Опрос, защита практических и самостоятельных работ, тестирование, контрольные работы по темам МДК, экзамен, дифференцированный зачет, дифференцированный зачет по производственной практике, экзамен квалификационный .

	ПК 3.2 Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта
	Демонстрация умения разрабатывать средства продвижения рекламного продукта
	Опрос, защита практических и самостоятельных работ, тестирование, контрольные работы по темам МДК, экзамен, дифференцированный зачет, дифференцированный зачет по производственной практике, экзамен квалификационный .

	ОК.1

Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.
	Активность, инициативность в процессе освоения программы модуля
	Социологический опрос.

Наблюдение и оценка на практических занятиях, при выполнении работ по производственной практике

	
	Эффективность и качество выполненной самостоятельной работы.
	Социологический опрос.

Наблюдение и оценка на практических занятиях, при выполнении работ по производственной практике

	
	Участие в конкурсах профессионального мастерства, выставках-ярмарках, мастер-классах и т.п.
	Наблюдение и оценка на практических занятиях, при выполнении работ по производственной практике

	
	Систематичность в изучении дополнительной, справочной литературы, периодических изданий по профессии
	Анализ библиотечного формуляра обучающегося, оценка результатов самостоятельной работы

	ОК.2

Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.
	Результативность организации собственной деятельности для выполнения профессиональных задач
	Наблюдение и оценка на практических занятиях, при выполнении работ по производственной практике

	
	Адекватный выбор методов и способов решения профессиональных задач;


	Наблюдение и оценка на практических занятиях, при выполнении работ по учебной и производственной практикам

	
	Точность подбора критериев и показателей оценки эффективности и качества выполнения профессиональных задач
	Наблюдение и оценка на практических занятиях, при выполнении работ по производственной практике

	ОК.3

Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них ответственность.
	Обоснованность принятия решения в стандартных и нестандартных ситуациях;
	Наблюдение и оценка на практических занятиях, при выполнении работ по производственной практике

	ОК.4

Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.
	Нахождение и использование информации для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития;
	Наблюдение и оценка на практических занятиях, при выполнении работ по производственной практике

	
	Адекватность использования нескольких источников информации для решения профессиональных задач, включая элекронные;
	Наблюдение и оценка на практических занятиях, при выполнении работ по производственной практике

	ОК.5

Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной деятельности.
	Своевременность решения профессиональных задач на основе самостоятельно найденной информации с использованием ИКТ;
	Наблюдение и оценка на практических занятиях, при выполнении работ по учебной и производственной практикам

	
	Результативность использования различных информационных источников с использованием ИКТ;
	Наблюдение и оценка на практических занятиях, при выполнении работ по производственной практике

	
	Качество оформления результатов работы с использованием ИКТ;
	Оценка результатов выполнения заданий на практических занятиях, при выполнении работ по учебной и производственной практике

	ОК.6

Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями.
	Ясность и аргументированность изложения собственного мнения
	Наблюдение и оценка на практических занятиях, при выполнении работ по производственной практике

	
	Правильность выбора стратегии поведения при организации работы в команде
	Наблюдение и оценка на практических занятиях, при выполнении работ по учебной и производственной практикам

	
	Результативность взаимодействия с коллегами, руководством, потребителями
	Наблюдение и оценка на практических занятиях, при выполнении работ по производственной практике

	ОК.7

Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат выполнения заданий.
	Адекватность оценки и анализа эффективности и качества результатов работы членов команды (подчиненных)
	Наблюдение и оценка на практических занятиях, при выполнении работ по производственной практике

	ОК.8

Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.
	Результативность внеаудиторной самостоятельной работы  при изучении профессионального модуля;
	Наблюдение и оценка на практических занятиях, при выполнении работ по производственной практике

	
	Верность выбора способов коррекции результатов собственной деятельности; 
	Наблюдение и оценка на практических занятиях, при выполнении работ по производственной практике

	ОК.9

Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности.
	Систематичность в изучении дополнительной, справочной литературы, периодических изданий в области профессиональной деятельности; 
	Анализ библиотечного формуляра обучающегося, оценка результатов самостоятельной работы

Наблюдение и оценка на практических занятиях, при выполнении работ по производственной практике.

	ОК 10

Владеть  основами  предпринимательской  деятельности и особенностями предпринимательства в профессиональной деятельности.
	Результативность внеаудиторной самостоятельной работы  при изучении профессионального модуля;
	Наблюдение и оценка на практических занятиях, при выполнении работ по производственной практике

	ОК 11

Обладать    экологической, информационной и    коммуникативной культурой, базовыми умениями общения на иностранном языке.
	Верность выбора способов коррекции результатов собственной деятельности; 
	Наблюдение и оценка на практических занятиях, при выполнении работ по производственной практике
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